


FASHION WEEK FW24/25
TEMA 1: “ABSOLUTE”



4 CHIPS DE CORES
“ABSOLUTE”

CORES CHAVE
“LUXUOSAS E CONTRASTANTES”





As nossas previsões de tendências
confirmadas nos últimos desfiles:
"ABSOLUTE": uma tendência dominante nas 

passarelas das Fashion Weeks recentes deste ano, 

este tema foi antecipado em dois anos nas nossas 

publicações de tendências, em todos seus aspectos: 

silhuetas, materiais/superfícies e cores.





CONCEITO 1
Uma silhueta imponente com proporções assertivas e 

o bom gosto da alfaiataria de luxo, passa uma aura de 

prestígio moderno e autoridade.



Kimhekim / Roksanda / Balmain / Khaite



CONCEITO 2
A eterna dupla preto e branco é complementada por 

uma cor de vinho escura e um toque de azul intenso. 

Os vestidos apresentam linhas clean e estruturadas 

para uso na moda tanto para o dia quanto para 

ocasiões a noite, combinando glamour 

e empoderamento.



Sportmax / Ferragamo / Saint Laurent / Ermanno Scervino



CONCEITO 3
Proporções dramatizadas, toques de brilhos em cores 

límpidas como joias, alfaiataria sob medida, volumes 

materializados... “Absolute” assume sua dimensão 

estatutária e quase atemporal através da onipresença 

da dupla black & white.



Helessy / GCDS / Ashlyn / David Koma



FICOU
INTERESSADO?
JÁ TEMOS O LIVRO COLOUR

OUTONO | INVERNO 25/26 

EM FORMATO IMPRESSO

E DIGITAL!



FASHION WEEK FW24/25
TEMA 2: “RE-GLAM”



4 CHIPS DE CORES
“RE-GLAM”

CORES CHAVE
“GLAMOUROSAS ARDENTES”





As nossas previsões de tendências
confirmadas nos últimos desfiles:
“RE-GLAM”: uma tendência sensual, com cara de 

contracorrente, num cenário em geral bem contido nas 

passarelas das últimas Fashion Weeks, foi antecipada em 

dois anos pela CARLIN nas nossas publicações de 

tendências, em todos seus aspectos: formas, 

materiais/superfícies e cores





CONCEITO 1
Um glamour peculiar e um tanto bizarro abala as 

certezas da temporada FW24...

A nossa heroína da vida noturna urbana, traz nos 

ombros peles (falsas) em tons inesperados, que se 

aquecem com os strass e as lantejoulas.



Sagaboi / Germanier / Meryll Rogge / Juziu 



CONCEITO 2
Uma heroína festeira, estranha e magnética, emerge 

da escuridão, adornada com flores noturnas que são 

ao mesmo tempo atraentes e perturbadoras...



Mugler / Diesel / Marine Serre / Collina Strada



CONCEITO 3
A vibe decorativa ou ornamental assume um toque 

experimental, quase improvisado, feito de contrastes 

e justaposições coloridas e inéditas.



Germanier / Marine Serre / Diesel / Lou Dallas



FICOU
INTERESSADO?
JÁ TEMOS O LIVRO COLOUR

OUTONO | INVERNO 25/26 

EM FORMATO IMPRESSO

E DIGITAL!



FASHION WEEK FW24/25
TEMA 3: “THE VENTURE”



4 CHIPS DE CORES
“THE VENTURE”

CORES CHAVE
“CLIMÁTICAS RADIANTES”





As nossas previsões de tendências
confirmadas nos últimos desfiles:
“THE VENTURE”:  ou o fabuloso encontro épico climático 

que soprou ares quentes e frios nas passarelas das 

últimas Fashion Weeks, antecipado em nossos livros de 

tendências em todos os seus aspectos, formas, 

materiais/superfícies e cores.





CONCEITO 1
Peles e plumagens de espécies não identificadas,

lãs selvagens ou estranhas, texturas e relevos são 

levados ao limite para evocar uma forma fascinante 

de mimetismo com espécies vivas mas 

desconhecidas.



Stella McCartney / Diesel / Marni / Louis Vuitton



CONCEITO 2
A silhueta de uma vestal da Idade do Gelo surge no 

horizonte, seu fascínio esguio aumentado por um 

volume protetor e inchado para enfrentar qualquer 

clima gélido.



Holzweiler / Rick Owens / Atlein / Custo Barcelona



CONCEITO 3
Fofas ou peludas, protuberâncias zoomórficas, 

répteis ou sáurios mutantes, “The Venture” imagina 

mutações do corpo e da epiderme para sobreviver 

nos climas mais extremos da moda, revisadas em 

detalhes.



Marni / Acne Studios / Rabanne / Diesel



FICOU
INTERESSADO?
JÁ TEMOS O LIVRO COLOUR

OUTONO | INVERNO 25/26 

EM FORMATO IMPRESSO

E DIGITAL!



“Trendbooks” CARLIN :
Publicações estratégicas
e ferramentas criativas.
A cada nova estação nossas equipes elaboram publicações de 

tendências mesclando estudos, atualidades e inovações tanto do 

mercado quanto científicas, assim como pesquisas criativas, para 

deduzir a nova corrente atual e a partir daí criar as tendências do 

consumo para o nosso mundo do amanhã.



Publicamos 16 books de tendências por ano para responder a dois 

objetivos:

01 Oferecer um monitoramento estratégico numa escala mundial.

Descriptografar as tendências de consumo e usos, num horizonte de 12 a 

24 meses de antecipação, especialmente através do filtro de projetos RSE 

do amanhã (inovação, benchmark, moodboards)

02 Ser uma caixa de ferramentas para suas equipes criativas

Soluções criativas e aplicáveis que garantem o seu sucesso (cores, 

materiais, design, superfícies, wording e storytelling)



CONHEÇA OS 8 TÍTULOS CARLIN
PUBLICADOS SEMESTRALMENTE



IMPULSES
Uma abordagem estratégica 

baseada numa análise sociocultural 

para antecipar de forma criativa os 

padrões de consumo e usos do 

mercado do amanhã.



COLOUR
Deixe-se guiar pelas tendências de 

cores que não podem faltar nas 

suas futuras coleções.

Adote os conceitos, inspire-se em 

iconografias fortes e reforce suas 

escolhas graças à uma ampla 

gama de harmonias!



BEAUTY
Mergulhe no mundo 

multissensorial do book de beleza, 

uma verdadeira fonte de 

inspiração intersetorial (perfumes, 

cuidados com a pele, maquiagem, 

ingredientes, embalagens, 

cabelos, etc.). Compreenda os 

arquétipos femininos do amanhã 

através de conceitos inovadores e 

estéticos. Ouse, toque, sinta e 

solte a sua criatividade!



ACTIVE
O book Active é um grande trunfo 

para a criatividade dos designers. 

Cada um dos 12 temas desta 

publicação abrange mercados 

específicos, como outdoors, 

corrida em trilha, corrida, fitness, 

esportes coletivos, surfwear e 

muito mais.



LINGERIE
Um book que antecipa a evolução 

da indústria da lingerie. Inovador 

na sua abordagem cruzada que 

combina visão aspiracional (cor, 

harmonias, materiais e detalhes 

chave) e questões essenciais no 

desenvolvimento de uma coleção 

(segmentos, eventos, 

desenvolvimento de mercado), é o 

nosso trunfo inegável da estação!



BEACHWEAR
Publicação digital que apresenta 

uma análise detalhada das 

tendências atuais do setor de praia 

e piscina. Através de moodboards 

inspiradores e propostas criativas 

adaptadas ao mercado, este 

estudo oferece uma pluralidade de 

respostas para a indústria do 

Beachwear e Swimwear.



NUANCES
A publicação Nuances ajuda você 

a decifrar os próximos ciclos de 

cores importantes e projetar as 

melhores opções de cores, 

materiais, superfícies e 

acabamentos para seus 

desenvolvimentos estratégicos.



PATTERNS
Encontre os desenvolvimentos de 

estampas criadas por nossos 

especialistas e modifique-as 

infinitamente pois estão em 

formato editável!



Seja um dos assinantes CARLIN 
pela Lexus Groupe e desfrute de 
muitas vantagens:
• Participação gratuita em eventos de tendência e atividades do Circuito 

Criativo da CASA DA COR PANTONE®.

• Apresentação das macrotendências globais que definem nossos temas 

em grupo ou dedicada a sua equipe.

• Decifre a sua publicação digital ou impressa com uma call exclusiva com 

a nossa expert em cores e tendências Blanca Lliahnne.



QUERO ASSINAR!
Entre em contato com nosso comercial e explore as 

diferentes opções e oportunidades para fazer parte de um 

seleto grupo de grandes marcas e criativos que só querem ter 

acesso ao melhor!

Lexus Groupe – Distribuidor Pantone no Brasil

Rua Apinajés, 1646 Sumaré, São Paulo – SP

WhatsApp: (11) 9 9268 0480 | www.lexusgroupe.com.br



Obrigada por

Participar!
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